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68 TRENDS: INNOVATION

Das Ende

elner

Durststrecke

Ein Holldnder in Berlin hat Sehnsucht nach
Moskau. Um sie zu stillen, bringt er Brause nach
russischem Rezept in deutsche Kneipen.

Viola Keeve
Berlin

eimat ist fiir Joris van Vel-
zen eine komplizierte Ange-
legenheit. Geboren wurde
er in der hollindischen
Stadt Breda, seit zwei Jahren lebt er
in Berlin. Van Velzens Herz hingt
aber immer noch an Moskau. Fast
zwei Jahrzehnte hat er dort als Foto-
graf gearbeitet, die Umstellung auf
Deutschland fiel schwer. ,Wenn

Velzen eine Geschiftsidee entwi-
ckelt. Er schenkte Baikal ein zwei-
tes Leben - und vermarktet die Rus-
sen-Limo nun unter der Marke Wos-
tok in Berliner Szenebars. Der
Name bedeutet auf Russisch Osten.
Passenderweise schmeckt Wostok
auch nach einem sibirischen Tan-
nenwald. ,Fichtig“ findet Produzent
van Velzen selbst. ,Einige lieben es,
andere finden es ekelhaft.“ Langwei-
lig wire schlimmer.

ich Heimweh habe, gehe ich in ‘—-MF Van Velzen weif2: Bionade, dem
die Storkower Strafle“, sagt van s:-w Marktfithrer der Naturbrausen

Velzen. Dort. an der Ecke zur |
Landsberger Allee, liegt der Su- |
permarkt Stolitschniy, der russi- |
sche Spezialititen verkauft.

Mit Wurst und Wodka koén-
nen sich Exilanten hier ein
wenig wie zuhause fiihlen.
Fiir van Velzen blieb eine
Sehnsucht jedoch lange Zeit
ungestillt: Die Limonade Bai-
kal war Anfang der 70er-
Jahre die sowjetische Ant-
wort auf Coca Cola und
Pepsi. Unterwegs fiir seine
Fotoreportagen, war van
Velzen ihr verfallen. In den
vergangenen Jahren ver-
schwand das Getrdnk aber
fast ginzlich vom Markt.

Aus seiner nostalgischen
Erinnerung hat Joris van

| in Deutschland, der im Jahr bis
g%l zu 150 Mio. Flaschen abfiillt, will
und kann er keine Konkurrenz
machen. Seine cognacfarbene
Waldbrause ist nicht ,,Bio“ und
auch nicht kalorienarm. Sie
hilft nicht dem Bauern um
die Ecke und auch nicht der
Dritten Welt. Fiir van Velzen
ist sie lediglich ein ,ehrli-
ches, kleines Kriuterwas-

eben einfach ,Bock auf Zu-
ckersprudel®.

Seit elf Monaten ist die rot-
braune Taigabrause auf dem
Markt. 200000 Flaschen
sind befiillt, mehr nicht. Hin-
ter Wostok stecken bisher
' nur van Velzen und eine Mit-
arbeiterin, die Termine fiir

ser. Manchmal habe man -

S

Marktfiihrer Bionade beherrscht
mit einem Marktanteil von 75 Pro-
zent das Segment fiir Bio-Ge-
tranke. Seit 2008 gehort die Firma
zu'Radeberger aus der Oetker-
Gruppe. Mit seiner Marke Aloha ist
Warsteiner nach eigenen Angaben
die Nummer zwei. Der friihere Ge-
heimtipp hat heute einen Absatz

im funfstelligen Hektoliterbereich.
Auch andere Konzerne sind am
Markt aktiv: Carlsberg kam mit Beo,
Coca Cola griff mit The Spirit of
Georgia an - kein Bio-Produkt, son-
dern Trend-Limo fir ,,Uber-30-Jah-
rige, denen Cola zu s ist*.

Firmengriinder Joris van Velzen: Der Chef i

SZENEGETRANKE

Trendbrausen Zu den kleinen Auf-
steigern gehoren neben Club-Mate
der Brauerei Loscher, LemonAid
aus Hamburg und Skull aus Berlin.
Skull ist seit 2008 am Markt und
hat bisher eine sechsstellige Stiick-
zahl verkauft. Das Miinchener Ge-
trank Sutherlandia mit Johannis-
beergeschmack hat bisher 50 000
Flaschen abgesetzt. Auch Retro-Ge-
tranke wie Almdudler aus Oster-
reich oder Rivella aus der Schweiz,
die bereits seit den 50er-Jahren
existieren, holen beim jungen Knei-
penpublikum mit ungewdhnlichen
Geschmacksnoten wieder auf.

efert die Kisten mit seinem Ford-Fiesta noch persénlich aus.

Verkaufsgespriche mit Bar- und Club-
besitzern macht. ,Wostokisiert“
seien Berlin-Mitte, Kreuzberg und
Friedrichshain. Auch Hamburger,
Miinchener, Frankfurter, Kolner,
Diisseldorfer und schwibischen Sze-
netrinkern wird die Flasche inzwi-
schen serviert - fiir 1,60 bis 2,90
Euro pro Drittelliter.

Einst beliebt bei Fabrikarbeitern

Die Sowjetbrause hat damit einen be-
achtlichen Imagewandel hingelegt:

" Baikal war ein Getriink der Provinz,

beliebt bei Fabrikarbeitern und an
den Bahnhofskiosken. ,Reiche Rus-
sen lieflen davon die Finger“, sagt
van Velzen. Das Rezept habe er vom
Erfinder persénlich erhalten. Ein Pro-
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fessor namens Lev Oganesjants hat
laut Velzen 1973 Baikal fiir das
»Staatsinstitut fiir nichtalkoholische
Getrdnke, Bierbraukunst und Wein-
bau der Akademie fiir Landwirt-
schaft® entwickelt. Das wiederer-
wachte Interesse erfreute den Profes-

sor, er vermittelte den Kontakt zum

Konzentrathersteller. Zu den Zutaten
gehoren neben Zucker, Wasser, Zitro-
nensiure auch Taigawurzel, Karda-
mom, schwarzer Tee, Eukalyptus,
Sellerie und Fichtennadell. Das
klingt nach Sauna-Aufguss, schmeckt
aber besser als erwartet: nicht zu
siiR, eher frisch und wiirzig.

Dafiir war aber noch die eine
oder andere Anderung der Rezeptur
notig. ,Russen mogen alles sehr

PR(4)

siifl, sagt van Velzen. ,Bei Wostok
musste ich zuerst Zucker reduzieren
und auf Johanniskraut verzichten. In
Deutschland gilt das als Arznei.“
Auch die Konservierungsstoffe flo-
gen aus der Mischung raus. Sellerie
macht nun die Limonade haltbar.

Zweites Standbein: Fotografie

Van Velzens Brause lagert im Gewélbe
der ehemaligen Schultheif-Brauerei in
Kreuzberg, ein klassisches Arbeiter-
viertel und Heimstitte linker Bohéme.
Hier in den Loft-Etagen sitzen junge
Start-up-Firmen und
van Velzens ,Baikal
GmbH*, Labyrinthar-
tige Ginge, alter
grauer PVC-Boden,

15000

Seit der groffen Erfolge von Bio-
nade, das mittlerweile mehrheitlich
dem Oetker-Konzern gehort, ist ein
extrem schnelllebiger Markt fiir Life-
style-Getrdnke entstanden. Mit ,,The
Spirit of Georgia“ sprang sogar Coca
Cola auf den Oko-Zug auf und ver-
suchte, mit immensem Werbebud-
get das Produkt zu vermarkten.

Mit den Getrdnkeriesen kann van
Velzen nicht mithalten. ,Wostok ist
nicht durch sechs Kontrollgruppen
gelaufen. Es gab kein Research und
Marketing*, sagt er. Deshalb stort es
ihn auch nicht,
dass sein Getrdnk
manchen irritieren
mag. Er ist stolz da-
rauf: Keiner hat so

trister Schick vergan- Flaschen verkauft Joris  ein seltsames Pro-
gener Fabrikzeiten. ~ Van Velzenvonseinem.  quktwieer. -
Die Brause-Zen- Getrank Wostok pro Trotz des Under-

trale mit Bar,
Schreibtisch,

Couch, Anlage und
Krokeltisch ist ne-
benbei auch van Velzens Fotostudio.
Eben erst hat er Kostiime fiir einen
russischen Maggi-Spot ausgewihlt.

Dass der Hollinder immer noch
als Fotograf arbeitet, liegt auch da-
ran, dass mit Wostok noch nicht viel
Geld zu verdienen ist. 2009 hat das
Unternehmen 34000 Euro Verlust
gemacht. Finanziert wurde der Be-
trieb von ersparten 100000 Euro.
»Weil ich kein Geld von der Bank
habe, kann ich ruhig schlafen®, sagt
van Velzen. Mittlerweile sei sein Un-
ternehmen in die schwarzen Zahlen
gekommen. 15000 Flaschen ver-
kauft es im Monat an 230 Kunden,
170 sind es in Berlin.

Ausgeliefert wird mit einem Ford
Fiesta, 18 Kisten auf herunterge-
klapptem Riicksitz. Der Firmengriin-
der macht das personlich, fiir den
Auflendienst fehlt noch das Geld.
Hergestellt wird Wostok in einer klei-
nen, familiengefiihrten Apfelwein-
Kelterei im hessischen Butzbach. Sie
war Dbereit, ganz nach seinem
Wunsch abzufiillen: in Glasflaschen
mit Kronkorken, Bionade-Optik.

Monat - vorwiegend in
Berliner Szenebars.

Quelle: Baikal

dog-Images  soll
auch seine Firma
weiter  wachsen.
Die Kneipen von
Gottingen und Freiburg stehen als
nichstes im Visier. Die Expansions-
pline sind nicht ohne Gefahr: ,,Jedes
Szenegetrank bewegt sich auf einem
schmalen Grad: Wie weit kann es
wachsen, ohne seine Glaubwiirdig-
keit zu verlieren?*, sagt Tim Bee-
rens, Referent fiir Wirtschaft und
Wettbewerb der Wirtschaftsvereini-
gung Alkoholfreie Getridnke.

Joris van Velzen will sich zumin-
dest in der Nische behaupten - und
denkt schon {iber eine neue Ge-
schmacksrichtung nach: Birke. Nicht
gerade massentauglich, aber genau
so soll es auch sein. ,Der Saft ist fiir
seine Heilkraft bekannt“; sagt van
Velzen. , Allein die saisonale Beschaf-
fung aus Weifirussland, dem Birken-
saftland, ist ein Problem.“ Wenn es
klappt, trinken die Berliner vielleicht
selbst das - eine Brause, die nach nas-
sen Birkenbiindeln in der Banja
schmeckt. Nastrovje!

Mehr Made-in-Germany-

Stiicke finden Sie unter:
handelsblatt.com/mig
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